
"DesignPlusPlus", prowadzony przez doświadczonego architekta w Krakowie, oferuje 

nowatorskie i spersonalizowane usługi projektowania architektonicznego, od projektów 

wnętrz po kompleksowe plany budynków. Celem naszej strategii marketingowej jest 

zwiększenie rozpoznawalności marki, przyciągnięcie nowych klientów oraz podkreślenie 

unikalnych umiejętności i doświadczenia "DesignPlusPlus" w tworzeniu innowacyjnych i 

funkcjonalnych przestrzeni.
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Niniejszy dokument przedstawia przykładową strategię marketingową opracowaną wyłącznie w celach demonstracyjnych. 

Wszelkie odniesienia do marki "DesignPlusPlus”, produktów, usług, osób, firm czy wydarzeń są fikcyjne i zostały użyte 

wyłącznie do ilustracji potencjalnych działań marketingowych. Nie mają one odzwierciedlenia w rzeczywistości i nie powinny 

być kojarzone z żadnym istniejącym biznesem, osobami, markami handlowymi czy produktami.
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Strategia marketingowa 
dla architekta

Badanie rynku: Zrozumienie aktualnych trendów w architekturze i projektowaniu wnętrz w 
Krakowie oraz identyfikacja głównych potrzeb klientów.
Grupa docelowa: Indywidualni klienci poszukujący unikalnych projektów domów i 
mieszkań, a także firmy i deweloperzy zainteresowani współpracą przy projektowaniu 
przestrzeni komercyjnych i biurowych.

Innowacyjne projekty: Oferowanie świeżych i kreatywnych rozwiązań projektowych, które 
łączą funkcjonalność z nowoczesnym designem.
Personalizacja usług: Indywidualne podejście do każdego klienta, z możliwością 
dostosowania projektów do osobistych preferencji i wymagań.

Strona internetowa i SEO: Profesjonalna strona internetowa prezentująca portfolio 
projektów, zoptymalizowana pod kątem wyszukiwarek dla fraz takich jak "architekt 
Kraków", "projektowanie wnętrz".
Media społecznościowe: Regularne posty na Instagramie i LinkedIn, prezentujące 
zrealizowane projekty, szkice i proces twórczy.
Blog ekspercki: Prowadzenie bloga z poradami dotyczącymi projektowania, trendów w 
architekturze, zrównoważonego budownictwa.

https://digad.pl/
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Podsumowanie

Strategia marketingowa dla "DesignPlusPlus" skupia się na podkreśleniu innowacyjności i 

personalizacji projektów architektonicznych, jednocześnie budując silną markę i 

zaangażowanie w lokalnej społeczności w Krakowie. Dzięki połączeniu tradycyjnych i 

nowoczesnych metod marketingu, "DesignPlusPlus" ma na celu stać się rozpoznawalnym i 

szanowanym biurem architektonicznym w regionie.

Potrzebujesz stworzyć strategię marketingową dla Twojej firmy? Skontaktuj się ze mną!
E-mail: info@digad.pl

Tel: 506787221

Współpraca z deweloperami: Nawiązywanie relacji z lokalnymi deweloperami i firmami 
budowlanymi w celu uzyskania zleceń na projekty.
Wydarzenia branżowe: Udział w targach, konferencjach i spotkaniach branżowych, aby 
budować sieć kontaktów i zwiększać rozpoznawalność marki.

Publikacje w branżowych mediach: Wysyłanie artykułów i projektów do lokalnych i 
branżowych czasopism o architekturze i designie.
Wywiady i wystąpienia publiczne: Aktywne uczestnictwo w wydarzeniach jako ekspert, 
dające możliwość podzielenia się wiedzą i doświadczeniem.

Programy referencyjne: Zniżki dla klientów, którzy polecą "DesignPlusPlus" nowym 
klientom.
Programy partnerskie: Współpraca z lokalnymi sklepami z materiałami budowlanymi i 
wyposażeniem wnętrz, oferując klientom rabaty i specjalne oferty.

Szkolenia i warsztaty: Organizacja warsztatów dla studentów architektury i designu, 
promując markę "DesignPlusPlus" jako lidera w innowacyjnych projektach.

Projekty ekologiczne: Zaangażowanie w projekty związane z zieloną architekturą i 
zrównoważonym rozwojem.

Analiza danych: Monitorowanie efektywności kampanii marketingowych i opinii klientów, 
aby ciągle doskonalić ofertę i sposób komunikacji.




